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Plano de

i{Conceito : Basico midia Nota Final
1 - Quando falta enfermagem, sobra Risco 8,3 19,6 24,8 12,9 65,6

2 - Valorizar a enfermagem é valorizar a satide no Brasil 8,1 16,6 17,4 13,5 55,6

3 - Valorizar a enfermagem é salvar vidas 2,7 10,3 14 8,5 35,5

4 - Enfermagem, se ela falta o Brasil sente 4 14,5 15,5 13,1 47,1

5 - O cuidado ndo pode depender de hora extra 10 25 30 14 79

6 - Quando falta enfermagem, tudo pesa mais 9,7 14,2 21,2 13,2 58,3

7 - Sem enfermagem a conta ndo fecha 9 23,8 27,2 14,4 74,4
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Bruno pradera




AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Bruno Pradera
Quando Falta Enfermagem, Sobra Risco

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende

Atende

Alinea Critério objetivo N&o Atende . Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Par Satisfatoriamente
5 a acul.::ia(-i: ccliemznstrada na anélldse dastcarac;erlshcas e s 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 27
especiicidadesicodnunclaite € do contexta da'sup stuagio; Boa leitura institucional do Cofen e do contexto regulatdrio. Diagnéstico
b 2 pefhner\mla dos a.s.pecms relevantes ef'gmﬁc?‘?v?f aPresgqtados, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 consistente e aderente ao desafio do edital. Pequena inconsisténcia ao
retitios is he dles dé comunicagéo publichdria Identificadas; relativizar o termo “déficit”, quando o briefing adota essa expressio com
a assertividade demanstrada na andlise do desafi o de comunicagio -4 .n . ng:ada pressda tomo
c aser superado pelo anunciante e no entendimento dos objetivos 0 0,01até2 2,01a2,99 3,00 até 4,00 3,1 eixo narrativo.
de_comunicacdo estabelecidos no briefing;
TOTAL 8,3
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende | _Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Par iamente
3 conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
desafi o e aos objetivos de comunicagéo; % ; t ! !
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do 0 0,01 at6 2.5 251até3,75 376 até 5,00 42
conceito; ‘ ! . ! ’ ! i
i i B iti i Conceito claro, defensével e ali a natureza institucional.
é as poss.iblllslades de_mu_erpretagoes positivas do conceito para a 0 0,01 at62 2,01 at6 3,00 3,01 até 4,00 21 rlc ,,I , d f ni 2 nhae.|o a” eza |nst|tum‘ nal Boa
comunicagdo publicitiria do ANUNCIANTE com seus puiblicos; construgdo do “o que dizer” e “a quem dizer”. Estrutura estratégica coerente.
d a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3.01 até 4,00 33 Ha repetigdo argumentativa entre se¢es e confusdo na interpretagio de
Comunicacdo Publicitdria proposta; déficit estrutural presente no briefing. Exequibilidade adequada.
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
e ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2,2
estabelecidos no briefing;
f a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,8
TOTAL 19,6
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Allnea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,9
¢ a adequagéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,3 S?Iugao criativa coeren!:e coma estra‘tegla e adequada ao perfil institucional,
3 2 compatibilidade das pegas pUBTIcItarias com o3 meios & agentes de o 0,01 3t62 S— 30T a8 200 36 Linguagem clara e funcional. Boa aplicagdo visual e conceitual. Originalidade
- B - — —_— et i ik z moderada. Volume elevado de pegas pode impactar foco e racionalidade
e a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de Y 0,01até 25 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,9 operacional, embora tecnicamente vidvel dentro da verba referencial.
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4,3
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,8
TOTAL 24,8
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
b a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 Planejamento Eecnlcamgnte estruturado, com uso conslstelnte de dadoi, Boa
e = " segmentacdo e arquitetura em camadas. Entretanto, ha concentragio
c a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 = . i :
— relevante em meios premium e estratégia de alta complexidade, o que reduz
d 3 adequagéo da proposta no uso dos recursos proprios de Y 001até1,5 1,51até2,25 2,26 até 3,00 29 margem de eficiéncia orgamentaria conforme pardmetros do edital.
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,9
TOTAL 12,9
NOTA FINAL 65,6

Bruno pradera




AVALIADOR (A):

Bruno Pradera

CONCEITO DA CAMPANHA: Valorzar a Enfermagem é valorizar a satide no Brasil
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)
" " 4 Atende Atende
Alinea Critério abjetivo Ndo Atende Parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a :t::ﬁ:;l;:de demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do contexto de sua 0 0,01até1,5 1,51at62,25 2,26 até 3,00 2,5
;
inénci ignificati d idad Boa leitura institucional e estrutura légica consistente. O diagndstico é
b £ HernEnela Soun pRe e e n B = 8 o 0 001até15 | 1,51até2,25 2,26 3té 3,00 26 ; (OB fstent BB : bem
comunicagdo publicitaria identificadas; apresentado, porém confunde cendrios com perda de precisio conceitual.
¢ a assertividade demonst‘rada na anallse‘ do~desah ode Somumca;aq aser superado pelo anunciante e no 0 0,01até 2 2,0122,99 3,00 até 4,00 3
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
TOTAL 8,1
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
" - Atende Atende
Alinea Critério abjetivo Nao Atende Parclalmente | Satisfatoriamerite Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
y concelt‘o a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafios e aos objetivos de 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,9
comunicagdo;
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,3
& as posslbilid'ab:liles de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitiria do ANUNCIANTE 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,9 0 conceito & amplo. A defesa argumentativa é consistente, mas o
- gom SE'USQPU- c:‘" - P S R T — = e — Y o enquadramento dilui o foco no problema estrutural descrito no briefing. A
a cunsls"; r:::adt T-n-ca osdponn_)s centrais : s.trat gia eb omun ca;aT L;E cut:ra :ropos a,b. o ,01 at /01 ate 3, 101 até 4,00 2 estratégia € tecnicamente organizada, embora com aderéncia parcial aos
€ a Capa(fl lade da |cnant.e e arthllla‘r os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,9 objetivos centrais.
comunicagdo estabelecidos no briefing;
s : & . il ¢
f a exequnbllldade da Estratégia de do Publicitaria, a verba referencial para 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,8
investimento,
TOTAL 16,6
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitaria; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,3
b a pertinéncia da solug3o criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de 0 0,01até2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 T,
c a adequagao das pegas publicitirias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,9 EX?CUC?O correta'e clom'patfvel ccm'a esttatégia apreﬂsentada. As pegas s'at?
d de das pe blicitdrias com os meios e agentes de veiculagdo a que se destinam; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,9 funclonals e bem distribuldas nos meios, porém mantém abordagem genérica
LE aspecaspUbICits ge ceoia 0 - i 2 - . - . de valorizagdo. Baixo grau de diferenciagdo criativa e foco limitado no
e a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta; 0 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1,4 problema estrutural.
f a clareza e precisdo das eaad do da li com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,9
8 a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3
TOTAL 17,4
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitéria, com a verba ] 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9
b a isténcia técnica d rada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 Plano de midia bem estruturado, com boa distribuicio de verba e coeréncia
c a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicag@o dos segmentos de puiblicos-alvo 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 | entre pablicos e canais. Fundamentagio técnica adequada. A proposta possui
d a adequacio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagao do anunciante e seu alinhamento 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4 pequenos excessos argumentativos.
e o grau de eficléncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados (1] 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4
TOTAL 13,5
NOTA FINAL 55,6

Bruno pradera




AVALIADOR (A): Bruno Pradera
CONCEITO DA CAMPANHA: Valorizar a enfermagem é salvar vidas

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontas)

Alinea Critério objetivo Néo Atende Me."de o Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
. a acuidade demonstraﬁia na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do 0 0,01até 1,5 1,51 at6 2,25 2,26 até 3,00 0,7
contexto de sua atuagdo;
A proposta apresenta leitura parcial do papel institucional do Cofen e
a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as 5 ) ndo aprofunda sua fungéo regulatéria e estratégica. O diagnéstico é
b necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas; o 0,01 até 1,5 151at€2,25 Z26ated,00 3 genérico e pouco orientado a evidéncias, A compreenséo do briefing é
limitada, mantendo abordagem simplificada do problema estrutural.
" a assertividade demonstrada na andlise df’ desafi o de c?mumcagao aser superadf) ;?elo o 0,01até 2 2,0122,99 3,00 até 4,00 1
anunciante e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
TOTAL 2,7
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
i - Atende Atende
Alinea Critério objetivo N3o Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
4 conceito é natureza e s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00
de comunicagio; 1
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 2
as possibilidades de interpretagges positivas do concelto para a comunicagio publicitdria do O conceito € amplo e pouco diferenciado, ndo avanga no debate
< ANUNCIANTE com seus publicos; 0 0,01 até 2 2,01 at¢3,00 3,01 até 4,00 1,5 | estrutural proposto pelo briefing. A defesa estratégica é linear e com
- - = = AT i e o 3 i o
d a consisténcla técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 54 baixa soﬁs}'lcacao argumentahva. O uso de ef‘nf_ermelro como
proposta; ) representagdo da categoria compromete a precisdo da mensagem.
e a cap?clfiade da IIatan.te d~e articular 0s conhear‘ne'ntos sobre 0 ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00
os objetivos de comunicagdo estabelecidos na briefing; 1,6
f a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitria, considerada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2,1
TOTAL 10,3
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo N&o Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitéria; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,1
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,1
c aadequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2 | A execugdo visual é consistente, porém baseada em recurso dramatico
d a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e agentes de veiculagio a que se 0 0,01 até 2 2,014 3,00 3,01 até 4,00 2,6 | previsivel. Ha coeréncia formal entre pegas, mas limitada originalidade
e a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que 0 0,01 até 2,5 2,5123,75 3,76 até 5,00 1,2 conceitual. O impacto criativo é moderado e pouco disruptivo,
f aclareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
TOTAL 14
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Ndo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracterfsticas da agdo publicitdria, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5
b a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tética e do 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 0 plano de midia ¢ estruturado e operacionalmente vidvel. Contudo,
c a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 | apresenta distribuigdo convencional e pouca inovagdo tatica. A relagdo
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagio do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5 entre conceito e investimento poderia ser mais estratégica.
e o grau de eficiéncia e a econamicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5
TOTAL 8,5
NOTA FINAL 35,5

Bruno pradera




AVALIADOR (A): Bruno Pradera
CONCEITO DA CAMPANHA: Enfermagem, se ela falta o Brasil sente
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende | _Atende Atendo Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
P Satisfatoriamente
3 :::::iadgedsegzr:;:a:; na anilise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2
am;s = o R Razoével leitura institucional, porém com desalinhamento
f apr ; ” e
b necessldades de comunlcagio publicitifia identificadass o 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,2 quanto ao foco centrall dlo c!:saﬁo e aos objetivos
a assertividade demonstrada na anélise do desafi o de comunicagdo a ser superado pelo 5 estabelecidos.
< . o n bt o 0 0,01 até 2 2,01a2,99 3,00 até 4,00 0,8
anunciante e no_entendimenta dos objetivos de_comunicagdo idos no briefing;
TOTAL 4
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
" . Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Parcialmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
5 conceito al natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01até2 2,01 t63,00 3,01 216 4,00 21
de comunicagdio;
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temdtico e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 3
. as possibilidades de intergreta;oes positivas do conceito para a comunicagdo publicitéria do 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,5 Estratégia tecnicamente estruturada. Conceito pouco
ANUNCIANTE com seus pliblicos;
potente compromete a for¢a da campanha. Campanha
d a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 25 desalihada ao desafio central
proposta; £ : ’ v 4 4 8
& a cap?cnfiade da Ilcuanlte d~e articular os. cunhecnpeytos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 at6 4,00 2
0s objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a exequlbilidade da Estratégia de Comunicacio Publicitaria, considerada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4
TOTAL 14,5
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagéo publicitaria; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 1
b a pertinéncia da soluggo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 001até25 2512375 3,76 até 5,00 32
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; . ! ’ ! ' E 4
c a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de puiblico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,5 A Campanha executada erra ao ser arpesentada como de
d a compatibilidade das pegas publicitirias cam os meios e agentes de veiculagio a que se 0 0,01 até 2 2,01 23,00 3,01 até 4,00 2,7 valorizagdo ampliando a problematica central do briefing.
& a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que o 0,013t62,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 21 Conceito com pouca forga reduz diferencial competitivo.
comporta;
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 1
" a exequi!:ilidadeldas p.eqas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01até 2 2,0123,00 3,01 até 4,00 3
referencial para investimento.
TOTAL 15,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetiva Ndo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adeguagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agao publicitdria, "
a com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no briefing; 0 0.0Lated,5 Lslaté2,2s 226:9€3,00 28
b a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 Planejamento de midia consistente e tecnlcame‘nte hei
— — estruturado. Pequena perda por concentragio de
c a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 investimento
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagédo do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2
TOTAL 13,1
NOTA FINAL 47,1

“Brdno pradera




AVALIADOR (A): Bruno Pradera
CONCEITO DA CAMPANHA: O cuidado ndo pode depender de hora extra

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Alinea Critério objetivo NioAtende | , Atende | Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do contexto de sua atuagéo; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 Andlise institucional consistente, com diagndstico objetivo e leitura
b a perﬁ'nf‘ar?cia dos‘ e?specms relevantes e significativos api los, relativos as les de comunicagdo o 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 adequada do desafio comunicacional. Demonstra entendimento
p"b"c"‘?"aldwf - -~ : claro do problema estrutural e aderéncia integral aos objetivos do
c a asseTvldade dem?vst'rada na anallse. do desafi E c?e Fomunlcagao.a ser stiperado pelo anunciante e no 0 0,01at62 2,012,909 3,00 até 4,00 4 briefing,
0 dos obj de idos no briefing;
TOTAL 10
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critério abjetivo Niio Atende Aende . A"’"I‘::m“c Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito a natureza e 3s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicagio; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 5 5 . 3 )
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus Caneeiotioits; sintaticore estrategmamgnte bem farmulado.
c piblicos; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 Mensagem dg altfz poder de retengéo e adequada ao
= == = E— - = > posicionamento institucional. Escolha temporal revela inteligéncia
d a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 estratégica e capacidade de ampliagso de influéncia péblica.
n a capacidade da Ilcifarfte de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 0,01até2 2,01t6 3,00 3,01 até 4,00 4 Estrutura exequivel e bem articulada.
estabelecidos no briefing;
f a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, considerada a verba referencial para investimento, 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 25
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitéria; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagio 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 5 Solugdo criativa coerente com a estratégia, identidade visual
c a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 consistente e excelente adequagéo aos formatos previstos.
d a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e agentes de veiculagio a que se destinam; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 | Metafora central bem explorada e funcional. Mote positivo qualifica
e a originalidade da solugo criativa e a multiplicidade de interpretacses favoraveis que comporta; 0 0,01até 2,5 2,51233,75 3,76 até 5,00 5 o discurso institucional e amplia aceitagdo publica. Ajuste
f a clareza e precisdo das ea do da linguagem com os piiblicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,012 3,00 3,01 até 4,00 4 terminoldgico pontual ngo compromete o desempenho criativo.
g a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento. 0 0,01até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 30
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
: e ————— oy cmetnrsminls | o | ootass | astaesss | amaesw |3 | | » ~
i Planejamento de midia estruturado com base técnica, segmentagdo
b a consisténcia técnica d da na proposicdo e defesa da estratégia, da tdtica e do plano de midia; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 coerente e boa integragdo entre meios de influéncia e alcance
¢ a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos segmentos de piblicos-alvo da 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 massivo. Uso adequado de recursos proprios e racionalidade na
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicago do anunciante e seu alinhamento com a 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 aplicagdo da verba.
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
TOTAL 14
NOTA FINAL 79

Vhiuno pradera




AVALIADOR (A): Bruno Pradera
CONCEITO DA CAMPANHA: Quando falta enfermagem, tudo pesa mais

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

: n Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nido Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do contexto de sua atuagdo; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9
. i ~ Anilise consistente do papel institucional do Cofen e boa leitura do briefing.
a pertinéncia dos aspectos e sigr relativos as de comunicagio i 3 . 3
b publicitéria identificadas; : 0 0,01até 1,5 1,51até2,25 2,26 até 3,00 2,9 | Diagnéstico claro e estruturado. Pequena perda por auséncia de maior objetividade
7 ” N - na sintese estratégica.
4 a asser?wdade demgf\st.rada na andlise do desafio clie [<  a ser pelo eno 0 0,01até2 2,0122,99 3,002t€ 4,00 3,9
dos de c no briefing;
TOTAL 9,7
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
z H Atende Atende
Alinea Critério objetivo N&o Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicagdo; (4] 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 11
b a ia da argt em defesa do partido temético e do conceito; Q 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 3,9
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitéria do ANUNCIANTE com seus . . A estratégia é bem estruturada, porém sustenta um conceito que contraria o
© (bli 0 D01ae2 2,01 ate3,00 3,01até4,00 11 posici histérico do Cofen, ao reforgar a imagem assistencial da categoria.
d a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitria proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4 | Ha ainda imprecisdo institucional ao utilizar o termo “associados”, incompativel com
r = = : : ot a natureza i Grgdo.
” a capasldade da Ilcllam'e de arnccljlar os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 at6 4,00 09 natureza jurfdica do 6rg:
comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a bilidade da de C 0 Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento. 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 38
TOTAL 14,2
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a 0 alinh da coma ia de ¢ blicitdria; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3,2
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagio 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,1 Execug?o correta e pecas compativeis com os meios. Conceito funcional, porém
[ a adequagdo das pegas publicitdrias aa perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,1 |pouco inovador. A narrativa concentra-se na sobrecarga como problema operacional,
d ac ibilidade das pegas ias com os melos e agentes de veiculagdo a que se destinam; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 sem ampliar suficientemente o repertério simbélico da categoria. Além disso
e a originalidade da solugdo criativa e a2 multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,1 corrobora com a estratégia defendida em que se reduz a categoria a funcdes
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 assistencials;
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento. [} 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,7
TOTAL 21,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alfnea Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagdo da Estratégia de Mfdia e Ndo Midia com as caracterfsticas da agdo publicitaria, com a verba referencial, = .
# o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no briefing; 0 DoLate s Lilate 425 2.269%3,00 29
5 7 - Plano de mfdia tecnicamente consistente e bem fundamentado em dados. Boa
b a consisténcia técnica demonstrada na proposigio e defesa da estratégia, da titica e do plano de midia; Q 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 5 < o N m— n " .
sisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de ptblicos-alvo da 0 é 1, 1 até 2 2, é 2,4 Segmantaglol. Ha wonicentragac.om Smblantesde Sita (nfliBnclay o aife podaifediizlr
¢ a consisténci 5 4 p 0,01até 1,5 151 até 2,25 ,26 até 3,00 A amplitude social do debate.
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 23
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8
TOTAL 13,2
NOTA FINAL 58,3

]

Bruno pradera




AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Bruno Pradera
Sem enfermagem a conta néo fecha

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Alfnea Critério objetivo Néo Atende P Atelnde Am"l:reneme Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
= a acuidade demonstra:ia na anilise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4
contexto de sua atuagéo;
b a pemr]Ienlcua dos aspecsos r~elevant‘e.s e fugplﬁcalr{vos apresentados, relativos as 0 0,014t 1,5 1,51 at6 2,25 2,26 2t6 3,00 26 tima leitura esFrategIca do brmf\ng, Icon"l dI?gné.s'dco
nec de comunicagdo publicitéria identificadas; coerente e alinhado aos objetivos institucionais.
¢ a asse_rﬂvldade demunstrada na anéllse_ qo desafio de cz.:mu~nlcacao aser superadp Felo 0 0,01até2 2,0122,99 3,00 até 4,00 4
anunciante e no_entendimento dos objetivos de_comunicagéio estabelecidos no briefing;
TOTAL 9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critério objetivo NdoAtende | _Atende Laenida Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a conceito gnatﬂureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivas 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9
de comunicagéo;
b a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temdtico e do conceito; 0 0,01até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,8
as possibilidades de interpretag@es positivas do paraa icagdo publi iado " " "
¢ ANUNCIANTE com seus publicos; g 0,015t 2 2,013t 3,00 3,01até 4,00 41 Estratégia consistente, com conceito forte e coeréncia
d :rcoo::sli:nua técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,6 técnica. Boa construgdo de narrativa institucional.
3 a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
0s abjetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4
TOTAL 23,8
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitaria; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3,6
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,6 \dela crlativa consistente e bem resolvida. O concelto
c a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,6 |“Sem enfermagem a conta ndo fecha” é direto, sintético e
d a compatibllidade das pegas publicitdrias com os meios e agentes de veiculagio a que se 0 0,01 até 2 2,012 3,00 3,01 até 4,00 3,6 | dealtamemorabilidade. Apresenta versatilidade para
e a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,7 desdobramentos e adaptagdo eficiente aos meios
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,0123,00 3,01 até 4,00 4,6 propostos.
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5
TOTAL 27,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério ohjetivo Néo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
3 aadequagdo da Estra.tégxa de M'[dia e Nag Mrdla com as caractt_erlshcas da algac pubhcllta.na, 0 0,01at61,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
b a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégla, da tética e do 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 Plano tecnicamente estruturado, com segmentagéo
¢ a consistancia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicago dos segmentos 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 | adequada e boa combinagdo entre alcance e influéncia.
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do anunciante e seu 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7
TOTAL 14,4
NOTA FINAL 74,4

Brlino pradera




